Билеты

«Информационные технологии в рекламе»
Билет 1.

1. Основные тенденции развития компьютерных технологий в свете концепций Вэб 1.0, Вэб 2.0, Вэб 3.0.

2. Реклама в поисковых системах, каталогах и тематических ресурсах. Cookies.
Билет 2.

1. Варианты классификаций рекламных носителей в Интернете. Форматы носителей: видео-ролик, блог-пост, открытка, мультипликационный ролик, скринсейверы, флэш-игры.
2. Блоги, блогосфера и блоггеры. Особенности аудитории, специфика работы с ними.
Билет 3. 
1. Основные площадки viral video. Проблема оценки эффективности и контроля распространения.
2. Социальные сети: основные принципы функционирования.
Билет 4.

1. Баннерная реклама: история, форматы, эффективность
2. Способы продвижения товаров и услуг в социальных сетях. Примеры рекламы и продвижения в социальных сетях.
Билет 5.

1. Способы показа баннеров: баннерный обмен, прямое размещение, баннерообменные сети и рекламные сети.

2. Интеграция СМИ и блогов. Эффективность блога.
Билет 6.

1. Ценовые модели размещения баннеров: FFA, CPM (CPT), CPC, CPV, CPS.

2. Мобильный маркетинг. Миниатюризация и мобильность как основные тенденции современных информационных технологий.
Билет 7.

1. Таргетинг в Интернете или каким способом достигается высокая точность описания посетителей?
2. Интеграция мобильной связи и компьютерных технологий.
Билет 8.

1. Поисковые машины и каталоги: основные отличия и принципы работы
2. WebPR и PR в Интернете. Определение, общее с off-лайн технологиями и основные отличия.
Билет 9.

1. Понятие контекстной рекламы. Способы размещения контекстной рекламы
2. Специфика Интернет-СМИ. Подготовка материалов, copy-paste effect.
Билет 10.

1. Вирусная реклама
2. Статистика игровой индустрии. Социально-демографические и психологические особенности пользователей компьютерных игр.
Билет 11.

1. Использование блогов в рекламе
2. Этичные и неэтичные инструменты – stealth, виртуалы. Взаимодействие с другими инструментами. Размещение в игровом контенте.
Билет 12.

1. Маркетинг в социальных сетях
2. Этикет использования электронный почты при работе с редакциями. Cпам и прямая рассылка.
Билет 13.

1. Product placement в компьютерных играх
2. Понятия: technorati, digg it, коммьюнити. Как создать успешный блог.
Билет 14.

1. Мобильный маркетинг
2. . Инфраструктура рынка информационных технологий. Основные тенденции и перспективы.
Билет 15.

1. Концепция CRM (Customer relationship management) и современные PR-технологии
2. Информационные технологии: классификация и этапы развития.
Билет 16.

1. Программы, предназначенные для поиска и просмотра информации в Интернете. 
2. Методы размещения баннерной рекламы: обмен баннерами по договору с владельцем другого web-сервера или web-страницы; специфика баннеро-обменных сетей; прямая оплата рекламных площадей.
